Torsdagstipset live
(fast digitalt!)

Ett webbinarium om folkhogskola.nu

SVERIGES FOLKHOGSKOLOR

Rorelse- och regionagda folkhogskolor i samverkan


Presenter Notes
Presentation Notes
Välkomna till Torsdagstipset live (digitalt!)
Först vilka vi är, dagens program
Det spelas in

_________________________________

Hej och välkomna till Torsdagstipset live (fast digitalt!)

Jag kommer att börja med att presentera vilka vi är och sen tittar vi på dagens program.


Vilka ar vi1?

Ba SVERIGES FOLKHOGSKOLOR



Presenter Notes
Presentation Notes
Presentation: Emma, Miriam, Sandra
Fredrik: Teknik

____________________________________________________

Vi som står här heter Emma, Miriam och Sandra. Med i rummet är också Fredrik, som har lovat att se till att tekniken flyter på i dag.



En del av Sveriges folkhogskolor

B SVERIGES FOLKHOGSKOLOR

* Rorelsefolkhogskolornas intresseorganisation (R10)
e Offentligagda folkhogskolors intresseorganisation (OFl)
* Folkhogskolornas serviceorganisation (FSO)



Presenter Notes
Presentation Notes
Vi jobbar på FSO: Folkhögskolornas serviceorganisation
Kommunicerar under varumärke: Sveriges folkhögskolor – två målgrupper
____________________________________________________

Vi fyra arbetar på Folkhögskolornas serviceorganisation, eller FSO.

Tillsammans med folkhögskolornas intresseorganisationer kommunicerar vi under varumärket Sveriges folkhögskolor, både till personal på folkhögskolor och till aktörer utanför folkhögskola.


Vision:

Gemensam deltagarrekrytering oo
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Personal pa folkhogskola far stod:

* Kompetensutveckling om
kommunikation och
marknadsforing.

* Stod infor att lagga in kurser och
deltagarberattelser pa
folkhogskola.nu. .

* Samordning av teknisk
forvaltning och utveckling av .
webbplatsen folkhogskola.nu.

kurser med
deltagare

0
folkhogskola.nu

Vi alla sprider:

Vi alla skapar till folkhdgskola.nu: » * Marknadsfor folkhégskolornas

kurser och deltagarberattelser i

Publicerar kurser pa flera kanaler.

folkhogskola.nu. * Informerar om folkhogskola i

Ger form &t deltagarnas flera kanaler.
berattelser om folkhogskola.

Tar fram information om
folkhogskola i flera format.



Presenter Notes
Presentation Notes
Ett av FSO:s uppdrag: Stötta folkhögskolorna med att rekrytera deltagare."
Två typer av stöd:
Kompetensutveckling (kommunikation & marknadsföring)
Stöd för folkhögskola.nu
För att det ska funka: Samordnar förvaltning och utveckling av webben
Spridning:
Till potentiella deltagare
Till personer som kommer i kontakt med dem.

____________________________________________________


Ett av FSO:s uppdrag är att stötta folkhögskolorna med att rekrytera deltagare. Och här har jag försökt illustrera hur det går till.

Vi erbjuder dig som jobbar på folkhögskola framför allt två typer av stöd:
kompetensutveckling om kommunikation och marknadsföring
stöd för att lägga in kurser och deltagarberättelser på folkhögskola.nu.

Och för att det ska fungera så smärtfritt som möjligt samordnar vi teknisk förvaltning och utveckling av webbplatsen folkhögskola.nu.

I nästa steg då så sprider vi de här kurserna och berättelserna till potentiella deltagare och personer som kommer i kontakt med dem, under varumärket folkhögskola.nu. Vi sprider också informationen om folkhögskola.


Vad ar Torsdagstipset?

v
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Presenter Notes
Presentation Notes
Torsdagstipset: Stöd för dig som jobbar med kommunikation
Facebookgrupp: Tips varje torsdag
Mejlutskick: Sammanfattning sista torsdagen varje månad
Webbinariet: Förlängning av torsdagstipset



__________________________________


Torsdagstipset är en del av vårt stöd till er som jobbar på folkhögskola.

Varje torsdag publicerar jag ett tips om kommunikation i allmänhet eller folkhögskola.nu i synnerhet i en Facebookgrupp för personal som jobbar med kommunikation på folkhögskola. Min förhoppning är att ni ska hitta till det stöd som är aktuellt just då, utan att det känns för svårt eller överväldigande.

Tipsen sammanfattas också i ett mejlutskick den sista torsdagen i månaden.

Det här webbinariet skulle vi kunna se som en förlängning av torsdagstipset.


.

Dagens program

9.35-10.25
10.25-10.35
10.35-11.05

11.05-11.15
11.15-12.00

Sa gar det for folkhogskola.nu

Paus

Lattare att gora ratt — fem saker att tanka pa
nar du lagger in hdstens kurser

Hitta vart stod

Avslutning och samtal
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Presenter Notes
Presentation Notes
Mål: Trygg i att publicera höstterminens kurser
Deadline: 29 november
Därför programmet


______________________________


När det här webbinariet är över hoppas vi att ni känner er trygga med att publicera nästa hösttermins kurser på folkhögskola.nu innan den 29 november.

Därför har vi satt ihop det här programmet.



Sa gar det for

folkhogskola.nu

Sa gick den digitala * Ambassadorer
marknadsforingen varen 2024 Filmprojekt
Influencermarknadsforing Webbrapport

varen 2024
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Presenter Notes
Presentation Notes
* Fokus: Information & marknadsföring av folkhögskola och kurser

_______________________________


Första delen handlar alltså om hur det går med att informera om och marknadsföra folkhögskola och era kurser.


Sa gick den digitala
marknadsforingen varen

2024 4%%/
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Presenter Notes
Presentation Notes
Digital annonsering: Resultat våren 2023 dvs av den här höstens kurser
Tips om kommunikationsstrategin på sverigesfolkhögskolor.se
Hur vi jobbar strategiskt för att nå visionen


_____

Och vi börjar med resultat från vår digitala annonsering.

För dig som inte har gjort det vill jag tipsa om att kolla igenom kommunikationsstrategin för folkhögskola.nu, den ligger på sverigesfolkhögskolor.se. I kommunikationsstrategin får du veta hur vi jobbar strategiskt för att nå visionen, det vill säga att folkhögskolorna fyller alla sina kurser med deltagare.


Fran potentiell deltagare till ambassador

1 Etablera 2 Sprida 4 Call to action 5 Ambassador

Den potentiella Den potentiella deltagaren kidnner igen sig Den potentiella deltagaren Deltagaren berdttar om
deltagaren upptdcker och blir nyfiken. soker till folkhégskola. och rekommenderar
folkhogskola. folkhogskola.

3 Fordjupa
Materialet 6kar Den potentiella
kdnnedomen och deltagaren 6vervéager.
forbattrar attityden. Ansék nu (5

[ — ]
° 0
O l http:// %

folk:ﬁ.gskola.nu = Meny

e 0
O‘ ‘ )

74
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Presenter Notes
Presentation Notes
Deltagares "resa": Stegvis annonsering och information


_________________________________


Annonseringen bygger på att alla deltagare gör den här resan, precis som all vår kommunikation. Vi jobbar för att erbjuda information och annonser för varje steg i den resan.


Folkhogskola.nu marknadsfors 1flera
kanaler
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Presenter Notes
Presentation Notes
Några av kanalerna
Budget
Mer till Tiktok, prioritera unga 2024
Lärde oss av 2023


__________

Själva annonseringen sker i flera kanaler, här är några exempel på kanaler för vår digitala annonsering.

2024 fördelade vi om budgeten så att vi lägger mycket mer pengar på att annonsera via Tiktok i år, efter att vi lärde oss att det är en viktig kanal för att nå stora delar av den prioriterade målgruppen (unga) året innan.


Resultat

9 AD O

13147 besokare 41651 besokare 2 908 114 impressions
+15,1 % -14,48 % +152,63 %

28 949 kr 33 838 kr 50 665 kr

-53,7 % -2,01 % + 153,37 %

667 klick pa Ansék nu 5 349 klick pd Ansék nu 15,86 kr per tusen
+10,61 % +12,73 % visningar

2 026 klick till skolornas webb 20 168 klick till skolornas webb -13,42 %

+173,78 % +65,22 %

ON
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Presenter Notes
Presentation Notes
META: Mindre spenderat, fler besök och konverteringar.�= Pengarna har använts mer effektivt.
Google/Youtube: Lägre kostnad, färre besökare, fler konverteringar�= Positivt.
Tiktok: 150 % mer budget och 150 % fler visningar, lägre kostnad per tusen visningar�= Bättre annonser än förra året.

________________

META (Facebook och Instagram)
Vi spenderade hälften så mycket som våren 2023, och fick ändå en ökning i både besökare och konverteringar (klick på ansök nu och klick till skolornas webbplats). Pengarna har använts mer effektivt.

Google och Youtube
Vi betalade mindre och fick också färre besökare, men fler konverteringar, vilket är positivt.

Tiktok
Vi har lagt över 150 procent mer i pengar och fått 150 procent fler visningar. Kostnaden per tusen visningar har minskat något, och det är positivt. Det tyder på att vi har haft bättre annonser än förra året.


Mojliga orsaker

* Relevanta kurser

 Effektiv kommunikationsstrategi

* Yttre faktorer som har 6kat intresse for utbildning generellt
* Lyckad influencerkampan

2@ SVERIGES FOLKHOGSKOLOR



Presenter Notes
Presentation Notes
Möjliga framgångsfaktorer:
Relevanta kurser
Effektiv kommunikationsstrategi
Yttre faktorer som ökat intresse för utbildningar
Influencerkampanj (Miriam berättar mer)
__________________________________

Vi har relevanta kurser på folkhögskolorna och därmed på webbplatsen.

Kommunikationsstrategin fungerar: Rätt budskap, kanal, målgrupp…

Omkringliggande orsaker som får fler att vilja söka en utbildning än året innan?

Lyckad influencerkampanj, som Miriam kommer berätta mer om nu.


Influencermarknadsforing
varen 2024
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Vartor?

e Fa ut vart budskap till nya malgrupper.

* Paketera berattelsen om folkhogskola pa nya satt.

* Fa fler unga att vilja soka till folkhogskolan.

* Onskade effekter: fler kinner till folkhdgskolan, fler har
en positiv uppfattning om folkhogskolan och fler soker
till en kurs.
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Hur har vi gjort?

 Samarbete med byran Inzpire.me

 Vitog fram personas, brief och delade med oss av var
kommunikationsstrategi

* |nzpire.me har tagit fram forslag pa profiler som vi fatt godkanna

Vi tycker till och beslutar om innehallet som profilerna har tagit
fram

* Krav: profilerna skulle ha gatt pa folkhogskola

e De skulle posta vid tva tillfallen, forst for kinnedom sedan for call to
action.

* Budget: 250 000 kr (187 000 till kreatorerna, 15 000 till boosting)
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Vara 6 kreatorer

@tjafanny, skadespelare
@dianamoseni, realitystjarna
@florawis, bloggare, forfattare
@gustavhardner, poddare, komiker

" snart fylla nitton och

@labbkillen, berattar om utbildningar ommka
c . of _c jag i jen
@fridakummerfeldt, livsstilsinfluencer wfvlkh*a«kour s

= 460 538 foljare

B8 SVERIGES FOLKHOGSKOLOR



Presenter Notes
Presentation Notes
https://www.instagram.com/p/C4veRZiIGfT/

https://www.tiktok.com/@labbkillen/video/7366991954812374305



Darfor borde du plugga
pa folkhogskola:
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Presenter Notes
Presentation Notes
Labbkillen: santochfalskt_labbkillen_9nov.mov
Diana: blinärmanblirstor_diana_24okt.mov
Fanny: safespace__fannyklefelt_8nov.mov
Gustav: internatochkladdkak_gustav_6sept.mp4

https://www.tiktok.com/@labbkillen/video/7366991954812374305 Ha med??



Resultat pa Tiktok och Instagram —organiskt
och betald

1,4 M

Visningar
Mal: 500-750 K

575K
6198

interaktioner

rackvidd
Mal: 400-600 K
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Presenter Notes
Presentation Notes
Tiktok gick bättre trots färre postningar där! Mest engagemang. 


Reaktioner 1kommentarsfalten

"Ska tipsa
min
bror!"

"Traffade min sambo
aka min fastman och
pappa till mina barn pa
folkhogskolan.

Forandrade mitt liv pa
flera satt."

"Folkis ar ta

mig tusan det "En
finaste vi influencer

har!!" som lyfter
vettiga
saker"
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Presenter Notes
Presentation Notes
Tiktok gick bättre trots färre postningar där! Mest engagemang


Lardomar infor varen 2025

 Uppmuntra influencers till att géra mer engagerande innehall.

* Ta fram ordlista om folkhogskola.

 Samarbeta med samma personer igen sa att de blir mer av
ambassadorer + lagga till nagra nya som tacker andra malgrupper.

 Se till att materialet funkar bade var och host.

e Skont att ha inzpire.me som mellanhand — fortsatta med det.
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Presenter Notes
Presentation Notes
Säga att vi tar med oss det till vårens kampanj som vi så smått har startat upp den


Ambassadorer

S FOLKHOGSKOLOR
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Ambassadorer for folkhogskola.nu

» Syfte: att deltagare ar medskapare i marknadsforingen.

» Virekryterade 15 personer som gar pa folkhogskola eller nyligen har slutat.
» Vi traffades vid tre tillfallen i sept/oktober - tva digitalt och en heldag pa
plats.

» De fick lara sig hur man gor en kampanjplan, att sta framfér kameran och
de fick 6va pa att ta fram content.

» Forhoppning: att vi sedan kunde anvanda content i var marknadsforing, att
vi kan vanda oss till ambassad6rerna vid behov och att vi lar kanna vara
malgrupper battre. Att testa ett nytt arbetssatt.
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Presenter Notes
Presentation Notes
Ev visa något som ambassadörerna har skapat


Hur blevdet?

» Kul och rérande med sa mycket engagemang fran deltagarna. Vi
hade kunnat stalla hogre krav och ses vid fler tillfallen.

» Vianvande Discord som kommunikationskanal — funkade mestadels bra.

» Bra att fokusera mycket pa att lara kdnna varandra och skapa en trygg grupp, vi
lyckades skapa ett fint sammanhang tillsammans.

» Vi hade behovt mer tid for att skapa content tillsammans. Deltagarna
efterfragade ocksa mer ramar an vad vi trodde behovdes.

» Vi har lart oss mycket om malgruppen och hur man kan arbeta vidare
tillsammans. Dessutom har det gett oss mycket energi.
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Vad tog ambassadorerna med si1g? i
engagemanget
fran alla och hur

man gor en

“Att det finns fler kampoanjpla.n

engagerade unga och nar ut till

minniskor och att folk.”
det finns intresse av

vara historier och

vara erfarenheter av ”Tack for att ni kom

att gatt folkis.” pa denna iden, det &r
ett otroligt roligt och

viktigt initiativ. Jag
onskar verkligen fler
traffar! Men denna
gangen vill jag ha tva
stycken dagar dar vi
triffas och garnaii
Goteborg. ”



Presenter Notes
Presentation Notes
Ev visa något som ambassadörerna har skapat


Hur fortsatter vi?

» Under 2025 kommer vi satsa pa att jobba vidare tillsammans med
ambassadorerna genom att:

o Gora en forstudie kring hur vi kan arbeta med gymnasieturnéer
tillsammans

o Gora takeover och fragestunder i sociala medier - ambassado6rerna far
rodda var Tiktok och/eller Instagram under en vecka var

o De far skapa innehall utifran fardiga koncept som vi tar fram

o Ev. Ses bade digitalt och fysiskt
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Presenter Notes
Presentation Notes
Ev visa något som ambassadörerna har skapat


Vad ambassadorerna hade velat veta innan folkhodgskola:

Plats Innehall

* Var ligger skolan? Omgivningarna?  Behover jag lasa om sant jag redan har last?
* Hur ser internatet ut?

 Kan jag testa att sova over?

Stod Oro
 Kan jag fa den hjalp som jag behdéver + Kommer jag att hitta vanner?
med min diagnos?  Kan jag jobba samtidigt?
« Kommer jag fa hjalp att klara * Vilka arlararna?
kurserna?  Ar det stor studiepress?
e CSN? Aven efter hogskola? * Vad leder det till egentligen? Vad blir man?
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Presenter Notes
Presentation Notes
Ev visa något som ambassadörerna har skapat


Filmprojektet "Folj en

deltagare”
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Vartor filmer?

» Syfte: visa vardagen pa folkhogskola, fordjupa forstaelsen for folkhdgskola
och visa pa en bredd av malgrupper som gar pa folkhogskola.
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Presenter Notes
Presentation Notes
Ev visa någon minut av filmerna/filmen


Hur har vi gjort?

» Vitog fram tre personas och castat deltagare i "rollerna” - personer som vi
tycker ar extra viktiga att lyfta fram.

» En nyexaminerad filmare har foljt tre olika folkhogskoledeltagare under en
dag.

» Vi har filmat under tre heldagar i september/oktober pa Glokala, Molkom
och Birka folkhogskola.

» Vi lanserar bade langre versioner och klipp pa Tiktok, Instagram och
Youtube i var.
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Presenter Notes
Presentation Notes
Ev visa någon minut av filmerna/filmen


\
\

Smakprov pa

filmerna

r*j ”/



Presenter Notes
Presentation Notes
sneakpeak_följendeltagare.mp4


Webbrapport
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Hur hittar anvandarna till folkhogskola.nu?

1. Google/Bing | Soker framforallt pa ordet folkhogskola (ej betalda annonser).
2. Direkttrafik | Anvander adressen www.folkhogskola.nu.

3. Betald digital annonsering | Klickar pa annons pa Google, Meta eller TikTok.
4. Lankar pa andra webbar | Arbetsformedlingen.se, antagning.se, med flera.

5. Sociala medier | Surfar in via Facebook, Instagram, TikTok, med flera (ej
annonser).
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Presenter Notes
Presentation Notes
Sett likadan ut för alltid


Hur manga anvandare och ansokningar?

Varen 2022
371 481 anvandare

Varen 2024 Varen 2023

366 901 anviandare 367 637 anvandare

53 518 ansok nu 49 357 ansok nu 55 559 ansok nu
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Presenter Notes
Presentation Notes
Inga dramatiska förändringar.


Topp fem vanligaste webblasarna

Safari | Anvands framforallt pa Iphone och Macdator.
Google Chrome | Den mest anvanda webblasaren pa datorer.

Microsoft Edge | Anvands framforallt pa Windowsdatorer.

2 Y

Samsung internet | En av de mest anvanda webblasarna for
Androidmobiler.

Safari (in-app) | Besok via en webbldsarvy inuti en app, snarare an genom
den vanliga Safari-webblasaren, till exempel fran en annons i sociala
medier.

Ba SVERIGES FOLKHOGSKOLOR


Presenter Notes
Presentation Notes
Samma som våren 2023 förutom att Safari in-app puttade bort Mozilla firefox.


Vanligaste enheten

1. Mobil: 63,6 procent (+3,7 %)
2. Dator: 35 procent (—2,9 %)
3. Surfplatta: 0,2 procent (—2 %)
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Presenter Notes
Presentation Notes
Parentes är våren 2023

Haha siffrorna går inte ihop


Tack! Till dig som har...

... publicerat kurser pa folkhogskola.nu
... gett form at deltagarnas berattelser om folkhogskola

... spridit tryckmaterial om folkhogskola pa massor.

Och sa vidare!
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Lattare att gora ratt - fem saker

att tanka pa nar du lagger in
hostens kurser

1. Skriv Allman kurs i huvudrubriken 4. Se till att det ar ratt kurstyp
2. Ange ratt studiestodsniva 5. Var tydlig med vad som kostar

3. Missa inte deltagare
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1. Skriv Allman kurs i
huvudrubriken
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Presenter Notes
Presentation Notes
Allmänna kurser ska benämnas allmän kurs i all information. Det är ett statsbidragsvillkor och står i Folkbildningsrådets anvisningar. Samma för att särskilja från andra kurstyper.


2. Ange ratt studiestodsniva

|IIIIIIIIIIIIIII||||||IIII|||""|IIIIIII||||IIIIIIIIIIIIII“-=|
|I|||||||||||||||||||||||||||II|I’ '|"|||||"""""""'""" o
Ui U |
i l.""""""""""""""" |
| I|||||||||||||||||||||||||II i

oy
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Paverkar deltagarens mojlighet att finansiera

sina studier

Studiestodsniva Veckor med studiestod
Grundskoleniva 40, 80 eller 100
Gymnasieniva 80 eller 120

Eftergymnasial niva 240 veckor
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Presenter Notes
Presentation Notes
Deltagaren behöver studera på minst 50% i tre veckor för att kunna få studiemedel. 25%x2 funkar om kursen börjar och slutar på samma datum.
Grundskolenivå - du kan få studiestöd 40 eller 80 eller 100 veckor beroende på din studiebakgrund.
Gymnasienivå - du kan få studiestöd 80 eller 120 veckor beroende på din studiebakgrund. 
Eftergymnasial nivå - du kan få studiestöd 240 veckor. 
Ålder i kombination med vilken studiestödsnivå som kursen ligger på kan alltså avgöra om den studerande har rätt till studiemedel.


Kan paverka valet av kurs

Har bara studiemedel kvar
pa en av nivaerna.

Vill spara studiemedel pa en viss
niva for att kunna studera nagot
specifikt efterat.
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Presenter Notes
Presentation Notes
Många av dem som söker till folkhögskolan har fått studiemedel förut och det kan hända att den sökande väljer kurs särskilt efter studiestödsnivå för att hen bara har studiemedel kvar på en av nivåerna. Det kan också vara så att den sökande tänker långsiktigt och vill spara veckor på en viss nivå för att kunna studera på högskolan i ett visst antal veckor efteråt.


A 2 - Gymnasieniva | =

Vilken ska du valja?

A 1- Grundskole- och gymnasieniva

A 1gr - Grundskoleniva

e Al: Utbildning pa grundskoleniva och utbildning som
motsvarar kommunal vuxenutbildning pa gymnasieniva.

* A2: Annan utbildning an Al och B1, dock inte utbildning A2 - Gymnasieniva
som motsvarar kommunal vuxenutbildning i SFI eller
kommunal vuxenutbildning som anpassad utbildning.

e B1: Fritidsledarutbildning, utbildning till tolk mellan Ej studiestodsberattigad
horande och barndomsdova, dovblinda, vuxenddva och

A 1gy - Gymnasieniva

B 1- Eftergymnasial niva

horselskadade, samt yrkesutbildning motsvarande hogst 80
veckors studier pa heltid som utgor pabyggnad till
gymnasieskolan och som for tilltrade kraver en
gymnasieexamen eller motsvarande kunskaper.
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Presenter Notes
Presentation Notes
När en kurs anmäls till CSN så placeras den i en specifik studiestödsnivå utifrån vissa kriterier. För folkhögskolans del kan det handla om A1, A2 och B1. 
A1 - utbildning på grundskolenivå och utbildning som motsvarar kommunal vuxenutbildning på gymnasienivå.
A2 - annan utbildning än sådan som anges i A1 och B1, dock inte utbildning som motsvarar kommunal vuxenutbildning i SFI eller kommunal vuxenutbildning som anpassad utbildning.
B1 - Fritidsledarutbildning, utbildning till tolk mellan hörande och barndomsdöva, dövblinda, vuxendöva och hörselskadade, samt yrkesutbildning motsvarande högst 80 veckors studier på heltid som utgör påbyggnad till gymnasieskolan och som för tillträde kräver en gymnasieexamen eller motsvarande kunskaper.


Hur sker klassificeringen?

e Skolan bor anmala alla kurser till CSN sa att deltagaren
kan fa studiemedel nar hen har ratt till det.

e Skolan behdver ansoka pa sarskild blankett om att fa en
kurs klassificerad som A1l eller B1 till CSN. Kurser som
inte uppfyller kraven klassificeras som A2.

* CSN gor kontroller som kan innebara att de omplacerar
kurser till ratt niva.

* En ny anmalningsblankett tas i bruk 2025.
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Presenter Notes
Presentation Notes
A1 och A2 klassificerar CSN  i rätt avdelning. För att få en kurs klassificerad som B1, så behöver skolan ansöka om det till CSN. CSN gör även kontroller som kan innebära att de omplacerar kurser till rätt nivå.

Den nya blanketten kommer att gälla för alla utbildningar.


3. Missa inte deltagare

I 8
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Presenter Notes
Presentation Notes
Redan nu hör sökande av sig och undrar vad det kommer att finnas för kurser nästa sommar och höst…..


Uppdatera när en kurs är fylld eller om ni har lediga platser.


Publicerai tid

29 november
Kurserna ska vara
publicerade.

Kvalitetskontroller

Ta hjalp av checklistan
for att halla hog kvalitet
och slippa géra om.

13 december
Kurserna syns
for besokaren.

o

o

o
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Presenter Notes
Presentation Notes

När görs vad: https://www.sverigesfolkhogskolor.se/for-personal-pa-folkhogskola/marknadsforing/jobba-med-folkhogskola.nu/om-folkhogskola.nu/#section-0

Marknasföringen ger resultat, så passa på!

Checklista för att publicera kurser: https://www.sverigesfolkhogskolor.se/for-personal-pa-folkhogskola/marknadsforing/jobba-med-folkhogskola.nu/lagg-in-kurser/checklista-for-kurssidor/



Uppdatera lediga platser

Termin HT 2024 ~

Finns lediga platser?
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Presentation Notes
Om en kurs är stängd på folkhögskola.nu trots att ni har platser kvar så missar ni potentiella deltagare.

När de vanligaste startdatumen har passerat, alltså i slutet av augusti och framåt så hänvisar vi till skolor som har fyllt i att det finns lediga platser på folkhögskola.nu. Trovärdigheten sjunker…..


4.Se till att det ar ratt kurstyp
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Vilka kurser far finnas pa folkhogskola.nu?

e Sarskilda kurser (profilkurser +—Upparagsutoiidningar
inklusive yrkesutbildningar) —sH

Siirckilda

 Allmanna kurser
e Korta kurser



Presenter Notes
Presentation Notes
På folkhögskola.nu finns profilkurser, allmänna kurser och korta kurser.
Dvs. kurser som finansieras med det ordinarie statsbidraget till folkhögskolan.
Däremot finns inga uppdragsutbildningar eller särskilda insatser som exempelvis etableringskurser, SMF eller sfi.
Var finns infon istället?
Den informationen kan ni lägga in på skolans sida. Andra utbildningar på skolan.


5. Var tydlig med vad som
kostar
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Presenter Notes
Presentation Notes
All statsbidragsberättigad undervisning är avgiftsfri, men vad får kosta på folkhögskola?


Vad kan folkhogskolan ta ut avgift for?

/; >

)

,l \
5 %
ey,
Al | \

4

Studieresor r

79 ...
ZLiromedel
och material

Kost och logi Studerande-

forsakring
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Presentation Notes
Folkhögskolan kan ta ut avgifter för bland annat kost och logi, studieresor, studerandeförsäkring, samt läromedel och material.





Kom ihag

* Deltagaren maste kanna till alla obligatoriska avgifter
och vad som ingar i avgiften innan kursen startar.

* Anvand garna folkhogskola.nu som en av era kanaler
for att informera om avgiften, men inte den enda.
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Presentation Notes
Alla obligatoriska avgifter ska vara kända före kursstart och deltagarna ska få en specifikation som visar vad som ingår i en obligatorisk avgift.

Därför rekommenderar vi att ni använder folkhögskola.nu som en av era informationskanaler. Obs. att det inte bör vara den enda.



Hitta vart stod
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Webbplatsen
sverigesfolkhogskolor.se

 Manualer for folkhogskola.nu.

e Stdd i marknadsforing och
webbarbete.

RIGES FOLKHOGSKOLOR

MARKNADSFORING

Jobba med folkhogskola.nu

Hur publicerar man kurser pé folkhdgskola.nu? Vad ska man tanka pa for att
Jobba med

gora ansokan s& smidig som mojligt fér deltagaren? Och hur syns man
folkhogskola.nu ~

egentligen i sokresultaten? Ta hjalp av vara manualer i arbetet med

folkhogskola.nu. Om folkhdgskola.nu »
Logga in och navigera

Uppdaterad: 16 september 2024 Ladda ner som PDF Aktivera talande Webb Dela: @ @ Hantera kurser »
Nyheter och

Om folkhogskola.nu deltagarberittelser

Publicera bilder och filmer

Riktlinjer for Hur funkar s6ket? Webbanalys: Vad

gor anvindarna? Jobba med skolsidan p
folkhdgskola.nu

redaktorer

Vanliga fragor och svar

Logga in och navigera Jobba med

marknadsforing »
Logga in som Navigera i

redaktor tradstrukturen Jobba med webb »

Folkhogskolans dag »

Hantera folkhogskolans kurser
Fortbildning inom

marknadsforing och

Nar gors vad pa Ligg in en ny kurs Kopiera en Ko ilatian

folkhégskola.nu? befintlig kurs

Uppdatera en Gor sa att en kurs Ligg in en film
kurs inte syns

Checklista for
kurssidor

Nyheter och deltagarberattelser



Presenter Notes
Presentation Notes
https://www.sverigesfolkhogskolor.se/for-personal-pa-folkhogskola/marknadsforing/


o0
folkhogskola.nu

Google looker studio

Webbstatistik for folkhogskola.nu

P& denna sida kan du ta reda pa:

® H u r m é n ga "] a r b e S (.j kt e ra S i d O r =» hur m&nga besék som gjorts pa din folkhdgskolas skol- och kurssidor.

= hur manga som har klickat pa knappen "Ansék nu" pa era kurssidor.
—» varifran besckare har kommit till webbplatsen och era sidor.

° oo
p a fo I k h Ogs <O I a C n u ? V&lj tidsperiod och folkhdgskola till héger. Som standard visas féregdende manad som tidsperiod. Rek

vélja tidsperiod upp till max tre manader. Statistiken hamtas fran Google Analytics 4 och data finns fra

() H u r m é n ga "] a r kI i C kat p é En bestékare (unik webblasare) kan ha besdkt samma sida flera ganger, eftersom ett besok tar slut efte
inaktivitet.
k n a p p e n A n S 6 k n u ? Har du fragor eller synpunkter kontakta Fredrik Olén, fredrik.olen@sverigesfolkhogskolor.se.
[ ]

e Varifran kommer besokarna? ) ) )
Besok totalt for vald folkhogskola

| diagrammet visas totalt antal bestk pa skol- och kurssidor fér den valda folkhégskolan, under den vald

—— Besok

6tn

4tn

21tn
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Facebookgrupp

e Bolla fragor om marknadsforing
och kommunikation.

e Stotta och peppa.

Grupp av Folkhégskolorna

Kommunikator pa folkhogskola
& Privat grupp - 383 medlemmar

89, 0903088 E 1D

Diskussion Medlemmar Evenemang Objekt Filer

Om

En grupp for alla oss som arbetar med kommunikation pa folkhogskola.

Inldgg eller kommentarer i gruppen som innehaller kénsliga personuppgifter... Visa mer

@ Privat
Det ar bara medlemmar som kan se vilka som ar med i gruppen och vad de publicerar.

@ Synlig
Alla kan hitta den har gruppen.

Las mer
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Mejl

folkhdgskola.nu den sista torsdagen i
manaden.

» Skicka dina onskemal om utveckling av
folkhogskola.nu sa tar vi med dem till

e Utskick med aktuellt om vart stod och @

support@folkhogskola.nu

nasta utvecklingsprojekt.
* Fraga, tipsa, klaga — hor av dig!
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Arliga traffar

* Webbinarium infor publicering av kurser pa hosten

 Kommunikationskonferens till varen
e 2025: 13-14 mars pa Bromma folkhogskola i Stockholm
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Marknadsforingsbidraget

* Delas ut till grupper om minst tre samarbetande
folkhogskolor fran olika kommuner och med olika
huvudman.

* SOk senast den 29 november.
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Presenter Notes
Presentation Notes
delas ut till grupper om minst tre samarbetande folkhögskolor från olika kommuner och med olika huvudmän


29 november

* Nasta hosttermins kurser ska vara publicerade pa
folkhogskola.nu.

e Senast att ansdka om marknadsféringsbidrag.
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Presentation Notes
Kurserna syns sen för webbplatsens besökare den 13 dec.


Kontaktuppgifter

support@folkhogskola.nu

SVERIGES FOLKHOGSKOLOR

Rorelse- och regionagda folkhogskolor i samverkan
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